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Voorstellen

Videomarketing en formats

Inspirerende voorbeelden

Handvatten en tips bij zelf ontwikkelen  
videoformats 

Vragenronde + de laatste tips
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#1#1
VOORSTELLEN



logo basis

 content 
         marketing

 content 
         marketing

TITEL SHEET, LOREM IPSUM
BLA BLA BLA 

Broodtekst sheet normaal
lorem ipsum dolor sit amet

 broodtekst bullet
 bullet twee
 bullet drie Patrick



TITEL SHEET, LOREM IPSUM
BLA BLA BLA 

LVB CONTENTMARKETING

MORE THAN AN AGENCY

FULL SERVICE
FULL SPECIALIST

TEAMS

brand
    strategy

public



CONTENTMARKETING, FORMATS  
EN CAMPAGNES VOOR OA:



PROOF OF THE PUDDING



#2#2
VIDEOMARKETING  

EN FORMATS



MARKETING
CONTENT

 Een goed verhaal  

goed vertellen
 Content maak je voor de 

lezer/kijker/gebruiker

 ALTIJD!
 Vermaken - inspireren - 

entertainen -  vertellen 

 Niet zenden



MERK
AAN JE

BOUWEN
MÈT
CONTENT

(EN MARKETING- EN RECLAMETECHNIEKEN)



COMPLETE
HET

PLAATJE



VIDEO
MARKETING

CONTENT
GEEN

ZONDER



NIET!
ECHT



VIDEO IS DE HART VAN 
BIJNA ELKE STRATEGIE

 Wordt beter gewaarderd

 Beter geconsumeerd

 Behaalt de doelen beter



ALLEMAAL METEEN
JE HOEFT

EN NEE,

EEN

NIET

DOCU
TE MAKEN



 EEN VLOG IS OOK  
                     VIDEOMARKETING

EEN TESTIMONIAL OOK
TIKTOK OOK



MAAR...



STRATEGIE
STAAT

ALLES

MET EENOF VALT



WAAROM
HOE

DOEL



FORMATS
MARKETING

VIDEO
GEEN

ZONDER



FORMATS
WERKEN OVERAL

OP TV, IN PUBLIEKSBLADEN
MAAR OOK

(EN VOORAL)

IN B2B, IN B2C, IN B2E, IN INTERNE 
COMMUNICATIE EN IN EMPLOYER BRANDING



WAAROM FORMATS?
 Om op te vallen in de contentberg
 Maar vooral omdat formats werken



CONTENT IS VAAK 
LOS ZAND

 Formats dwingen om keuzes te maken

 Altijd in het belang van de kijker

 Vaste manier om content in te gieten

 Herkenbaarheid, laagdrempelig







EEN GOED IDEE IS 
NOG GEEN 
GOED FORMAT

Vaste formatelementen

Iets unieks – verrassends

Inderdaad: draaiende stoelen bij 

een talentenshow





CONTENT

FORMAT

RECLAME

COMMERCIAL

CAMPAGNE CAMPAGNE



#3#3
INSPIRERENDE 
VOORBEELDEN



FORMAT  
KLIMAATONDERNEMERS

VATTENFALL







Case  
NS

MENSEN VAN DE HSL – INTERNE COMMUNICATIE





FORMAT  
BURNING QUESTIONS

THE ELLEN DEGENERES SHOW





CASE  
HISTORICAL MAKE-UP TUTORIALS

ENGLISH HERITAGE





CASE  
BOVEN DE MARKT
ABN AMRO MEESPIERSON





CASE
HET IS ZO KLAAR

MKB TOEGANKELIJK





#4#4
HANDVATTEN EN TIPS 

BIJ ZELF ONTWIKKELEN 
VIDEOFORMATS



WAS ER  
MAAR EEN 
GOUDEN  

  FORMULE…



HET IS GEWOON WERK: 
DENKEN, SCHAVEN, PROBEREN, 
BIJSCHAVEN, WEGGOOIEN, 

OPNIEUW BEGINNEN



  Een idee is zo bedacht

  De basis voor een format ook

  Een goed werkend format heeft tijd nodig in ontwikkeling

  De juiste formatelementen, casting, sfeer, stijl

  Alles moet kloppen!

NEEM DE TIJD VOOR HET ÉCHT 
KLOPPEND MAKEN VAN EEN FORMAT



SOMS, 
HEEL SOMS…



De juiste presentator

De goede locatie

Het perfecte formatelement

IS HET HEEL LANG ZOEKEN NAAR 
HET ONTBREKENDE INGREDIËNT



BIJ HET UITWERKEN VAN EEN FORMAT: 
beschrijf niet alleen de inhoud,  

ook de visuele elementen 
en de formatelementen

KLEUREN – STIJL – TONE OF VOICE – AUDIO
LOCATIE – SITUATIE – OMGEVING – SFEER



WAAROM EEN PAKKENDE TITEL?
Mensen die bezig zijn met 

duurzaam ondernemen
KLIMAATONDERNEMERS

Speurtocht naar een oplichter 
die opdrachten laat mislukken

WIE IS DE MOL?
Meekijken met saaie,
 onbekende mensen

BIG BROTHER



EEN ‘BRANDED’ FORMAT IS EEN HEEL 
ANDER SPEL DAN EEN TV-FORMAT

HET MERK MOET ZICHTBAAR ZIJN
DICHTBIJ MERK LIGGEN

DENK AAN JE DOELSTELLINGEN



#5#5
AAN DE SLAG: ZELF 

FORMATS BEDENKEN



JA…
MOEILIJK!



NEE…
NIET MOEILIJK!



FORMATS BEDENKEN
FORMATS BEDENKEN

 Oerformats
 Basisformats 

 Gebruiken bij het bedenken van je 
eigen format



DE BESTE
CHALLENGE

BINNENKIJKEN

RECONSTRUCTIE

WAT VINDT U?

HET FORMAT HELPT JOU

RUILEN
JOURNAAL LIJSTJES

DATEN
DÉ VRAAG

MEEKIJKEN MET DE PROFESSIONAL

AWARDS TEST

MAKE-OVER



AAN DE SLAG MET FORMATS
STAP 1 

     Het begin: begin bij het begin

STAP 2 
   ‘Iets met…’. Bepaal het thema, jouw domein

STAP 3 
   Doe je huiswerk. Doe research

STAP 4 
   Bepaal de vorm, check de oerformats



AAN DE SLAG MET FORMATS
STAP 5 

   Bepaal de titel en je ‘elevator pitch’

STAP 6 
   Bepaal je formatelementen (wat gaan we zien, wat gaat er gebeuren)

STAP 7 
  Waar zit je merk?



AAN DE SLAG MET FORMATS
STAP 8 

   Vergeet je doelstellingen en de distributie niet

STAP 9 
   Start productie (en maak eventueel een pilot)



EEN STERK CONTENTFORMAT…
 Is verrassend, seriematig en kanaal-onafhankelijk

 Is relevant voor de doelgroep

 Onderscheidt zich in de markt

 Past bij het merk

 Draagt bij aan loyaliteitsdoelstelling en/of levert leads op



#6#6
VRAGENRONDE 

EN DE LAATSTE TIPS
(Als er nog tijd is...)



MIDDELMAAT IS ER GENOEG!
JE REDT HET ER NIET MEE.

ECHT NIET.

TIP 1



TIP 2

LAAT JE FORMAT INTERN

NÍET BEOORDELEN
DOOR  

INTERNE COMMISSIES.



JE CONCURREERT MET MEDIA. 

MET HÉLE GOEDE 
FORMATMAKERS

EN JOURNALISTEN. 
EN MET YOUTUBERS.

TIP 3



BEDENK ALTIJD: 

ZOU IK DIT ZELF 
GAAN KIJKEN?

(IS HET LEUK,  
INTERESSANT GENOEG?)

TIP 4



DISTRIBUTIE IS
KEY! ZONDER 

DISTRIBUTIESTRATEGIE
BEREIK JE DE DOELGROEP

NIET

TIP 5



CONTENT BEDENKEN
IS HET MINST MOEILIJK...

ECHT WAAR!
DE STRATEGIE IS VEEL LASTIGER

(EN VEEL BELANGRIJKER!)

TIP 6



MORGEN NOG MEER VRAGEN?
p.severein@lvb.nl


