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VIDEOMARKETING
EN FORMATS




Een goed verhaal

goed vertellen
Content maak je voor de

CONTE NT lezer/kijker/gebruiker
MARKETING ALTIJD!

Vermaken - inspireren -
entertainen - vertellen
Niet zenden




BOUWEN
AAN JE

MERK
CONTENT

(EN MARKETING- EN RECLAMETECHNIEKEN)
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GEEN
CONTENT

MARKETING ZONDER

VIDEO ©







VIDEO IS DE HART VAN
BIJNA ELKE STRATEGIE

¢ Wordt beter gewaarderd

¢ Beter geconsumeerd

¢ Behaalt de doelen beter




EN NEE,
JE HOEFT

ALLEMAAL METEEN
EEN

DOCU
TE MAKEN




EEN VLOG IS OOK
VIDEOMARKETING

EENTESTIMONIAL OOK
TIKTOK OOK







ALLES
STAAT

OF VALT METEEN

STRATEGIE







GEEN
VIDEO

MARKETING ZONDER

FORMATS®




FORMATS
WERKEN OVERAL

OP TV, IN PUBLIEKSBLADEN
MAAR OOK

(EN VOORAL)

IN B2B, IN B2C, IN B2E, IN INTERNE
COMMUNICATIE EN IN EMPLOYER BRANDING




WAAROM FORMATS?

¢ Om op te vallen in de contentberg

¢ Maar vooral omdat formats werken




LOS ZAND

¢ Formats dwingen om keuzes te maken

| CONTENT IS VAAK

¢ Altijld In het belang van de kijker
¢ Vaste manier om content in te gieten

¢ Herkenbaarheid, laagdrempelig
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EEN GOED IDEE IS

NOG GEEN
GOED FORMAT

¢ Vaste formatelementen

¢ lets unieks — verrassends

¢ Inderdaad: draaiende stoelen bij
een talentenshow
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COMMERCIAL FORMAT

CAMPAGNE CAMPAGNE
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INSPIRERENDE
VOORBEELDEN




FORMAT
KLIMAATONDERNEMERS

VAT TENFALL



VATTENFALL u Thuis ZZP & MKB Grootzakelijk Inloggen Contact

Home Producten Kosten besparen Steeds duurzamer Klantenservice @ Stel je vraag aan Nina Q

Grootzakelijk Klimaatondernemers

Kliimaatondernemers

Klimaatondernemers zijn ondernemers en bedrijven die het veranderende klimaat niet als een
bedreiging zien, maar als een kans. Binnen een inspirerende videoserie zoeken wij deze
vindingrijke ondernemers en bedrijven op! We zien hoe zij erin slagen om succesvol te
ondernemen en hun ecologische voetafdruk te verkleinen.

F

Bij GVB werken echte Klimaatondernemers. De Amsterdamse
vervoersmaatschappij wil namelijk voor 2025 klimaatneutraal
zijn. Benieuwd hoe ze dat aanpakken?

[
( Bekijk de video )
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Case
NS

MENSEN VAN DE HSL - INTERNE COMMUNICATIE



SL - aflevering 1: Opstart en aansturing
d 2 Fa dieveri
De mensen van de HS

Natasha Mies
Machinist op de HSL

A

en of de verzegelingen erop zitten.
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VRAGEN
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FORMAT
BURNING QUESTIONS

THE ELLEN DEGENERES SHOW




_—

BURNING Y QUESTIONS

What is the most rebellious thing
you did as a teenager?
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HISTORICAL MAKE-UP TUTORIALS

ENGLISH HERITAGE




|. Queen Elizabeth | Makeup Tutorial
hlmed on location at... Kenilworth Castle and Elizabethan Gardens, VWarwickshire

The lock: Forcelain skin, rosy cheeks and ruby lips

Fun fact: ‘Egg on your face’ was very much & trend set by one of England's longest-reigning queens. The

monarch used egg whites to create a skin primer that the Elizabethans believed would tighten your skin, reduce

parss and prevent freckles,

ENGLISH
HERITAG]

> AFEPELEM

History Inspired Makeup
Tutorials

fividens « B 954 Wastga e - Lt ;|-i5;1li:l'_r-| |||)';
dec. 29
= A

Makeup tiatizls with a lwist Discowver how 1o recreate
jeonic books at horme, and fed out whst maksyp can

reveal aboot =ome of histony's mos1 fascinating periods.

1940s World War || Makeup Tutorial | History Inspired | Feat. Amber Butchart and

ipdishi Hesltage

Roman Makeup Tutorial | History inspired | Feat. Amber Butchart and Rebecca

| Butterworth

English Hestiage

b Georgian Makeup Tutorial | History Inspired | Feat. Amber Butchart and Rebecca

Butterwaorth

Englisiy Hasitags

Cueen Victoria Makeup Tutorial | History Inspired | Feat. Amber Butchart and Rebecca
Butterworth

Englinh Honmtags

19308 Malkeup Tutorial | History Inepired | Feat Amber Butchart and Rebecea
Butterwarth

Engiiah Hedtage

Rebecea Butterworth

ﬂ Engilislr Herlags m Queen Elizabeth | Makeup Tutarfal | History Inspired | Feal. Amber Butchart and

English Hesitage

Q@ WROXETER ROMAN CITY

Roman Makeup Tutorial | History Inspired | Feat. Amber Butchart and Rebecca Butterworth

@ KENWOOD HOUSE
Georgian Makeup Tutorial | History Inspired | Feat. Amber Butchart and Rebecca Butterworth




CASE
BOVEN DE MARKT

ABN AMRO MEESPIERSON







CASE

HET IS ZO KLAAR

MKB TOEGANKELIJK




Quick Win 1:

Mot cen klant cen drempel over om jouw winksl f ondermeming bBinnen e ksmmend? Kifk allereersL of

hizt-magetijk iz de drempel to verwijderen of te verlpgen Lukt dat nict? Maats dan cen ..-rr_Fl.:l-..-J'll.IEp.

ljlo

MKBToegankelijk

Voor brancheorganisaties

Jouw Jouw Jouw Jouw
Pand Informatievoorziening Producten Gastvrijheid

— = I PLAATS EEN
HEL IS Z0 DREMPELHULP!

KLAAR, HOUR, e

'MARK'IE I]NIJERNEMINB T[IEEANK A Y RS Frossr pntiranglin ot
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Direct informatie over Website > Parkeren > Assistentiehonden welkom > Inrichting en meub

werrot I e S et o d]

‘| makbn| = Following

i1 mu:lnl Laad e d e vars e snk

Campagne "Het is zo klaar” Programma MKB Toegani§ ki

e hania e B O OnTs

Onze ambitie? Ondernemers bewust maken van de voordelen van toegankelijk Meer dan 2 miljoen Nederlanders hebbe I . e i j -4 ' \ el pegaribelrh riw liv kg

= -
ondernemen en ze activeren hun onderneming toegankelijk te maken voor beperking. Ze zijn slechtziend, blind of dofg ", ; ; e cianioeidk sl i kbt mepankelk

mensen met een beperking. een lichamelijke of verstandelijke beperkingoteen ] - P ARy AT

e S ] ST

psychische of psychiatrische aandoening.
Wil je weten hoe je dit zelf aanpakt? Op deze website vind je veel praktische tips

en handvatten om toegankelijk te ondernemen. Want, toegankelijk ondernemen Met - vaak verrassend - eenvoudige aanpassingen p=
loont! maak je je bedrijf beter toegankelijk voor deze fq i '
(potentiéle) klanten. Ook ouderen hebben hier baat '

- bil. ® O

. i i | I ::,_.
: H U“ Rk'- w | % o |l--.: oy b i T ol hers
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HANDVATTEN EN TIPS
BIJ ZELF ONTWIKKELEN
VIDEOFORMATS
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HET IS GEWOON WERK:

DENKEN, SCHAVEN, PROBEREN,
SIUSCHAVEN, WEGGOOIEN,
OPNIEUW BEGINNEN



NEEM DE TIJD VOOR HET ECHT
KLOPPEND MAKEN VAN EEN FORMAT

® Eenidee is zo bedacht
® De basis voor een format ook
® Een goed werkend format heeft tijd nodig in ontwikkeling

® De juiste formatelementen, casting, sfeer, stijl

® Alles moet kloppen!




SOMS,

HEEL SOMS...




IS HET HEEL LANG ZOEKEN NAAR
HET ONTBREKENDE INGREDIENT

De juiste presentator

De goede |ocatie
Het perfecte formatelement




BIJ HET UITWERKEN VAN EEN FORMAT:
beschrijf niet alleen de inhoud,
ook de visuele elementen

en de formatelementen




WAAROM EEN PAKKENDE TITEL?

Mensen die bezig zijn met

duurzaam ondernemen
KLIMAATONDERNEMERS

Speurtocht naar een oplichter

die opdrachten laat mislukRken
WIE IS DE MOL?

MeekRijRen met saaie,

onbekRende mensen
BIG BROTHER




EEN ‘BRANDED’ FORMAT IS EEN HEEL
ANDER SPEL DAN EEN TV-FORMAT

HET MERK MOET ZICHTBAAR ZIJN
DICHTBIJ MERK LIGGEN
DENK AAN JE DOELSTELLINGEN
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AAN DE SLAG: ZELF
FORMATS BEDENKEN




JA..
MOEILIJK!




NEE...

NIET MOEILIJK!




FORMATS BEDENKEN

¢ Oerformats
¢ Basisformats

Gebruiken bij het bedenken van je
eigen format




RECONSTRUCTIE
HET FORMAT HELPT JOU

AWARDS ~1 7| | ENGE TEST

JOURNAAL L |JSTJES

rUuiLEN DE BESTE paren

MAKE-OVER DE VRAAG
BINNENKIJKEN WAT VINDT U?

MEEKIJKEN MET DE PROFESSIONAL




AAN DE SLAG MET FORMATS

STAP 1
¢ Het begin: begin bij het begin

STAP2

¢ ‘lets met..!. Bepaal het thema, jouw domein

STAP 3

¢ Doe je huiswerk. Doe research

STAP 4

¢ Bepaal de vorm, check de oerformats




AAN DE SLAG MET FORMATS

STAP S

¢ Bepaal de titel en je ‘elevator pitch’

STAP 6

¢ Bepaal je formatelementen (wat gaan we zien, wat gaat er gebeuren)

STAP7

¢ Waar zit je merk?




AAN DE SLAG MET FORMATS

STAP 8

¢ Vergeet je doelstellingen en de distributie niet

STAP9

¢ Start productie (en maak eventueel een pilot)




EEN STERK CONTENTFORMAT...

¢ Is verrassend, seriematig en kanaal-onafhankelijk

¢ Isrelevant voor de doelgroep
¢ Onderscheidt zich in de markt
¢ Past bij het merk

¢ Draagt bij aan loyaliteitsdoelstelling en/of levert leads op




P

VRAGENRONDE
EN DE LAATSTE TIPS

(Als er nog tijd is...)




TIP |

MIDDELMAAT IS ER GENOEG!

JE REDT HET ER NIET MEE.

ECHT NIET.




TIP 2

’LAAT JE FORMAT INTERN

NIET BEOORDELEN

DOOR
INTERNE COMMISSIES.




TIP3
JE CONCURREERT MET MEDIA.

ver HELE GOEDE

FORMATMAKERS

EN JOURNALISTEN.
EN MET YOUTUBERS.




TIP 4
BEDENK ALTIJD:

zouik DIT ZELF

GAAN KIJKEN?

(IS HET LEUK,
INTERESSANT GENOEG?)




TIPS

DISTRIBUTIE s
KEY! zoNDER

DISTRIBUTIESTRATEGIE

BereIK JEDE DOELGROEP
NIET




TIP 6

CONTENT BEDENKEN

IS HET MINST MOEILIJK...

ECHT WAAR!

DE STRATEGIE IS VEEL LASTIGER
(EN VEEL BELANGRIJKER!)




&

MORGEN NOG MEER VRAGEN?

p.severein@lvb.nl




